L ettori: n.d. Il GiornaledellaLiguria 08-NOV-2013

Diffusione: n.d. dapag. 1

L’INIZIATIVA DI CONFARTIGIANATO, LIGURIA INTERNATIONA E REGIONE

Le aziende liguri «si vendono» bene a Londra
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LA PROMOZIONE DELLE AZIENDE E DEL TURISMO

Miracolo a Londra: enti liguri uniti

Confartigianato, Liguria International e Regione fanno gioco di squadra

Massimiliano Lussana
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